INTERNETPREIS 2016

trift entsprechend gestaiten.

Und der
(Gewinner ist:
www.backbord.de!

DER SIEGER DES DBZ-INTERNETPREISES 2016 SITZT IM RUHRGEBIET. NEBEN SERVICE UND
UBERSICHTLICHKEIT SPIELEN IN DIESEM JAHR AUCH TRANSPARENZ UND SMARTPHONE-
FREUNDLICHE DARSTELLUNG EINE ERHEBLICHE ROLLE BEI DER PREISVERGABE.

von Marcus Meier & Edda Klepp

er DBZ-Internet-Preis ist stets auf der Hohe
D der Zeit—Jahr fiir Jahr tiberarbeiten wir unse-

re Bewertungskriterien, um aktuelle Trends
in unser Urteil einzubeziehen, Blicken wir zuriick
ins Jahr 2007: Damals wurden noch die ,niitzlichen
Links" gelobt, waren ,Ausklapp-Untermentis” ein
echter Kniiller. Die Verlinkung zu einem Routenpla-
ner? , Dass Besucher der Seite sich sofort den Weg zur
Backerei anzeigen lassen konnen”, war seinerzeit ei-
ne kleine Sensation. Der praktische Nutzen hielt sich
natiirlich in Grenzen: Es gab ja noch keine Smartpho-
nes, die dem potenziellen Brotchenkaufer den Weg
zum Ort des Konsums wiesen. Ob sich die Route we-
nigstens problemlos ausdrucken lie}, kénnen wir im
Nachhinein nicht mehr rekonstruieren. Viele dieser
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Funktionen zdhlen heute allerdings zum Standard
und scheinen daher oft kaum noch der Erwdahnung
wert. 2008 konnte noch eine ,solide gebaute Website
ohne technische Méngel” den Wetthewerb gewin-
nen. Gelobt wurde das ,ordentliche Bildmaterial”
plus gleich zwei Flash-Spiele. Drei Jahre spéter lasen
wir im DBZ Magazin: ,Bereits in den vergangenen
Jahren konnte die Wettbewerbsjury einen deutlichen
Anstieg in der Qualitdt der Bewerber-Homepages
erkennen, 2011 erreichte dieser Trend seinen bishe-
rigen Hohepunkt.” Hervorgehoben wurde nicht nur
technische Harmonie und hoher Informationsgehalt,
sondern auch die Professionalisierung der verwen-
deten Fotos. Auch Social Media spielte erstmals eine
bedeutsame Rolle.




Neue Bewertungskriterien

Und was ist heute wichtig? Neben den klassischen
Kategorien wie Service und Ubersichtlichkeit tragen
wir in diesem Jahr je einer technischen und einer
Markt-Entwicklung Rechnung: Die Kriterien ,mo-
bile friendly" und , Transparenz" werden in unserer
Bewertung stdrker gewichtet. Hintergrund sind
zum einen die neuen Richtlinien von Google. Der
Suchmaschinen-Riese hat vor noch gar nicht langer
Zeit das Thema Optimierung fiir mobile Endgerate
klar in den Fokus geriickt und wertet Seiten, die kein
responsives Design beziehungsweise keine mobile
Ansicht haben, in den Suchergebnissen ab. Zu den
Faktoren, die Google ausliest, zdhlen: die Lesbarkeit
der Texte und die Groéfie der Schrift, die automati-
sche Anpassung an verschiedene Bildschirmformate,
die gute Bedienbarkeit anklickbarer Elemente auf
einem kleineren Bildschirm sowie der festgelegte
Darstellungsbereich — sprich, welche Elemente in der
mobilen Ansicht wegfallen oder verschoben werden.
Ab Januar wird es nun noch eine weitere Neuerung
geben. Werbebanner wie Pop-ups und sogenannte
Overlays, die den Lesefluss storen, fiihren dann dazu,
dass eine Seite im Google-Ranking auf die hinteren
Platze verwiesen wird, Websitebesitzer, die ihre Seite
auf die Optimierung fiir Mobilgerate testen méchten,
kénnen dies unter der Adresse search.google.com/

search-console/mobile-friendly tun.

Megathem@nz )

Immer bedeutsamer fiir Kunden wird auch die Trans-
parenz. Viele Menschen wollen wissen, woher ihre
Lebensmittel stammen, was sie beinhalten, wie sie
hergestellt wurden. ,Um das Vertrauen der Kon-
_sumenten zurﬁckzugemsmit—
felhersteller und Handel ibre Kunden transparent
“und lickenlos tiber Herkunft, Inhalt und Transport
ihrer Produkte informieren. Wer das versaumt, wird
“im der Gunst der Verbraucher weiter abfallen und
UmsatzeinbuBen hinnehmen miissen”, weill Gerd
Bovensiepen, Leiter des Geschéftsbereichs Handel
und Konsumgtiter in Deutschland und Europa bei der
Unternehmensberatung Pricewaterhouse Coopers.
Wie gehen Deutschlands Backer mit diesem Wunsch
nach Durchschaubarkeit um - wie reagieren sie mit
ihren Websites darauf? Wir legen besonderen Wert
auf dieses Megathema: weil es den Kundinnen und
Kunden auch immer wichtiger wird. Wir fragen bei
jeder Website: Wie werden Inhaltsstoffe kommuni-
ziert? Das heifit: Finden Allergiker sowie vegetarisch
oder vegan lebende Menschen alle Informationen,
die sie fiir eine Kaufentscheidung benodtigen? Was
erfahren wir liber die Herkunft der Rohstoffe?
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www.backbord.de

DBZ magazin o1-2017 [17]




INTERNETPREIS 2016

.= 25
33 Bio-Beck Lehmann
g2 (228 Punkte)
38 Einfach, aber konse-
quent designtist diese
Website auf Platz 25. Ja, sie ist schon anzuschauen. Und
die Bilder sind professionell. Gleichwohl wird zu vieles
zu wild in die Ments gepackt, Mit viel Gliick oder Zeit
findet man die Kennzeichnung von veganen oder all-
ergen-haltigen Waren. www.lehmann-holzofenbeck.ch
83 Wickenburg
444 Bicker & Konditor
83 (233 Punkte)
Pluspunkt: Klar und
einfach gehaltene Website. Ansprechendes Design
— auf dem PC, kann aber auf dem Smartphone nicht
gelesen werden. Volle zehn Punkte fiir die Allergen-
Kommunikation. Gut: Viele Videos und Rezepte.
www.wickenburgl1896.de
21
35 Sam Urban Baker
g% (243 Punkte)
8% Puristische Website,
die auf den ersten
Blick nicht mal erkennen lasst, dass sie einen Backer be-
wirbt. Die wenigen Infos erfiillen wahrscheinlich ihren
Zweck. Die Facebookseite ist gut gepflegt. Null Punkte
fiir die Produkttransparenz. Mancher Juror empfand
das Konzept als ,echt cool”. www.sam-urbanbaker.de
119
é% Croissanterie Torgau
g2 (247 Punkte)
38 e Schwichen im Ele-

mentaren — und Star-
ken im Detail: Die Navigation ist verwirrend, die Start-
seite wirkt etwas iiberladen. Die Fotos sind lecker an-
zusehen, der Facebook-Kanal gut gepflegt, die Kommu-
nikation von Veggie-Produkten ziemlich gut. Allergiker
werden nicht so gut bedient. Die Lob&Tadel-Rubrik
verdient unser dickes Lob. www.torgauer-baecker.de
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24

Bickerei Kiister
: (232 Punkte)
Ly b Die Bilder sind teils
professionell, das
Service-Angebot ist mehr als okay. Das Meni tiber-
zeugt hingegen nicht, es gibt zu viele Produkthilder,
die Texte sind zu kurz. Das Design wirkt auf uns
nicht sehr stimmig und die Allergen-Kommunikati-
on ist viel zu kompliziert. www.kuester.de

L2

wnnv.kuester.de

Screanshot:

aecke-

‘g ; =

gn ,ﬁ @m .n g Béackerei Konditor
gE ﬁ \gx g Josef Knabl

5 ‘ ;{LL.\ (238 Punkte)

.Eine moderne One-
Pager-Website”, strahlte ein Juror. ,Man muss
scrollen und sich tiberraschen lassen", stohnte ein
anderer. ,Sehr klarer Aufbau, gute Bilder, zu viel
Text", fand eine Jurorin. Null Punkte fiir Allergen-
und Veggie-Transparenz, www.baeckerei-knabl.de

20

é% ¥ Bickerei Gnauck

H _ | (246 Punkte)

3% Der Online-Shop ist
verbesserungsbediirt-

tig. So sucht man Infos zu Zahlungsmoéglichkeiten
vergeblich. Die Infos zu den Produkten sind besser, die
Meniifiihrung chaotisch. Facebook- und der Google+-
Kanal sind aktuell. Schwachen bei der Transparenz:
Allergene sind nur teils gelabelt. www.stollen-online.de

138

é @

i% . Lo - Diepenbrock

20 e j-Handw mlt Traditi (252 Punkte)

e i Die Website des Miin-

sterlandbdckers ist
auf die wesentlichen Inhalte reduziert und gut struktu-
riert. Wenige, aber professionelle Bilder runden diesen
Eindruck ab. Komplette Allergenliste (gut), die muss
man aber lange suchen (schlecht). Social Media sucht
man vergeblich, Manchem Juruor erschienen die Texte
mitunter zu phrasenhaft. www.bdckerei-diepenbrock.de




Merz (254 Punkie)
Die Bédckerei Merz
wurde unldngst mit
dem hoch angesehe-
nen Marktkieker des Inger-Verlages ausgezeichnet
— ihre Website ist leider nicht ganz so klasse wie das
Sortiment. Schwachpunkte: Navigation, Textprag-
nanz sowie Produkttransparenz. Immerhin ist die
Seite ansprechend gestaltet. www.merzchur.ch

Sereenshot: wasv.merzenhurch

é— & Goeken backen
25 (267 Punkte)
a8 Aus dieser Website
lieBe sich mit gerin-
gem Aufwand etwas mehr machen. Sosind Termine
teils schlecht aufgearbeitet (Ort?). Mancher ver-
steht nicht sofort, was mit ,We are Family” genau
gemeint ist. Das Design wirkt etwas veraltet.
www.goeken-backen.de
13
'E; Wildbakers
% (271 Punkte)
3 Die Fotos sind profes-
sionell. Social-Media-
Kandle werden gut bedient. Es wird gesagt, was zu sagen
ist. Das allerdings bei tiberlangen Zeilen, die das Lesen
erschweren. Und bei mitunter veraltetem Content. Des-
wegen reicht es fiir die wilden Backer Jorg Schmid und
Johannes Hirth nur fiir den 13. Platz. www.wildbakers.de
BROVIANT® 1 1
% - Konditorei & Bickerei
2 Wendl (281 Punkie)
3 So macht man das:

Komplette Zutatenlis-
te plus klare Label fiir Allergene und vegane oder vege-
tarische Produkte: zwei mal zehn von jeweils zehn még-
lichen Punkten! Francois Benner hélt die Website fiir sehr
gelungen, Allerdings ist brotagonist.de nicht gut geeignet
fir mobile Gerédte und Social Media wird ignoriert. Vieles
wirkt langweilig. www.brotagonist.de

16

Bickerei Rutz

(256 Punkte)

Hoher Unterhal-
tungswert, professio-
nelle Bilder, schén anzuschauen, gewiss, die Web-
site www.rutz.de hat ihre Stdarken. Aber da ist eine
gewohnungsbediiritige Navigation und schlechte
Produkt-Transparenz bei vielen Worten. Der Abruf
von Informationen ist zu kompliziert. www.rutz.de

14

Screenshot, www,nitz.de

5% Baalk Backbord
7 (269 Punkte)
58

Die Schrift ist sehr
klein und kaum zu
lesen. Schones, Ubersichtliches Layout. Ob die Bord-
Metapher nur Verstdndlichkeit kostet oder ein gut
gewahltes Alleinstellungsmerkmal ist, blieb in der
Jury umstritten. Punktabziige fiir nicht wirklich gute
Transparenz. www.baalk-backbord.de

ZiF N Q e 1 2
5% Back dir deine
g5 Zukunft (279 Punkte)
35 Es werden diverse

Zielgruppen ange-
sprochen, und das recht iibersichtlich, was eine Heraus-
forderung gewesen sein muss. Echter Service! Die News
sind nicht stets topaktuell. Die Webseite zur Ausbildung
wird vom Zentralverband des Deutschen Backerhand-
werks betrieben.www.back-dir-deine-zukunft.de

210

'; % Bidckerhaus Veit
$3 @ (283 Punkte)
88 Einer der Top-Perfor-

mer im Bereich Trans-
parenz: Hier finden wir Zutatenlisten fiir Produkte plus
klare Hinweise, welche Produkte (nicht) vegan sind,
zusdtzlich eine Allergenliste. Und Veganlabel bei Pro-
dukten. Nicht so gute Auszeichnung bei lediglich vege-
tarischen Produkten. Daflir Schwéchen bei der Menii-
fihrung und bei Social Media. www.baeckerhaus-veif.de
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Barbarossa Brotkultur (284 Punkte)
8 Die Form ist gut, aber beim Inhalt hapert es
noch ein wenig. Will meinen: Zu preisen sind
das iibersichtliche Menii in Kacheloptik, die Smart-
phonefreundlichkeit und die hochwertigen Bilder und
Videos auf www.barbarossa-baeckerei.de. Der (etwas
versteckte) Mentipunkt ,Weg durch die Produktion”
gefdllt. ,Insgesamt gutes Design”, befindet Francois
Benner. Aber die Texte konnten bis zum nédchsten Jahr
noch optimiert werden. Vieles ist unscharf formuliert,
was die Transparenz der Backwaren betrifft, so sind
teils unklar formu-
lierte Zutatenlisten
zu beklagen. Auch
die Karriereseiten
konnten noch benut-
zerfreundlicher ge-
staltet werden.

Krimphove

(290 Punkte)

Zuriick nach
Nordrhein-Westfa-
len; In Miinster be-
treibt der gute Bak-
ker Krimphove rund
20 Béackereien. Und
eine Webseite. Deren Social-Media-Kandle, fand die
Jury, sind top gepflegt und zeichneten sich durch eine
tolle Bildsprache aus. Gefallen fand das junge, moder-
ne Design. Was die Meniitithrung betrifft, war die Jury
gespalten: Eine Mehrheit lobte die klare Struktur, eine
Minderheit monierte den Mentipunkt ,Krimphove"
als inhaltliche Resterampe. Francgois Benner lag in der
Mitte, als er die Navigation als zu umstdndlich und nicht
sehr benutzerfreundlich beschrieb. www.krimphove.de

Die Jute T :
Bédckerei —EEmm-
(301 Punkte] LKA UNERECLUTENPREEN ACKWARGN . UBER DU UTEIACKEIET KONTAXY

Die Jute Béackerei
sitzt in Berlin, wo
Jut” so viel wie
~gut” heiBt. Hier
haben wir die volle
Punktzahl bei der Allergenauflistung vergeben. Kein
Wunder: Wir haben es mit einer glutenfreien Backerei
zu tun. Zutatenliste, komplette Labelung, ein erklédren-
des Video. Als Social-Media-Kanéle hat Backermeister
Guido Tauer sich Instagram und Facebook ausgeguckt.
Beide werden gut bedient. Manko: Uniibersichtliche
Produktpalette und Meniis.,Gute Tipps zum Umgang
mit Brot, nicht nur Produktbeschreibungen”, freut sich
Francois Benner. www.jute-bdckerei.de
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Screensnol: weav,jute-béckerel.de

waniv.baroarossa-baeckersl.de

Scraenshol: wenw kimphove.de

Sereenshot: vwww.confiserie.ch

Screenshol: wweawjoseph.co.al

Anneliese
(284 Punkte) ? g
Diese Kan- > g -
didatin hat einen :
unfairen Nachteil: 3 L‘:l?"’::_
Sie ist keine Backer-
website, Sie dreht

sich um den Ver-
trieb von Backtechnologie. Und konnte deshalb keine
Punkte im Bereich Transparenz sammeln. Und doch,
Gliickwunsch, liegt die Website der Anneliese Back-
technik GmbH aus Eschweiler ziemlich weit vorn. Denn
in den Bereichen Benutzerfithrung, Ubersichtlichkeit,
Smartphonefreundlichkeit und mehr sammelte sie
meist die hochste Punktzahl. Francois Benner indes
erkannte zwar eine gute informative Seite mit struk-
turierten Infos, doch monierte er Schwachpunkte bei
Grafik und Meniifithrung, www.anneliese.de
6 Das Service-Angebotist gut: Prospekte, Poster,
Presse-Texte, viel Zusatzinfo. Die Benutzer-
fihrung gefiel der Jury auch im GroBen und Ganzen,
wenn auch die Seite als etwas tiberfiillt empfunden
wurde, Man wird ein bisserl von Pralinen erschlagen,
Social-Media-Kanéle sind gut verkniipft und ge-
pilegt. Es gibt auch einen Youtube-Kanal. Die Videos
sind aktuell, allerdings von schwankender Qualitat,
In punkto Transpa-
renz schwachelt der
Pralinenspezialist.
«Sehr gute designte

und schnelle Web-
site”, meint indes

Confiserie Bachmann (297 Punkie)

R T ! ;
.2 ‘l‘g Francois Benner.

e www.confiserie.ch
Joseph Brot (314 Punkte)
4 Und schon wieder ein Osi: In der Hauptstadt Wien
sitzt Joseph Brot. Und betreibt eine Website, die
bei Francois Benner Freude auslost: ,Sehr gut umge-
setzte Seite. Modernes Design. Sehr gute Social-Media-
Anbindung. Sehr gut: die Community #MeinJoseph”,
schwarmt der Marketing-Manager. Dass die Seite ein
wenig untibersichtlich ist, storte die Jury nicht. Die
Nutzerfiihrung ist dennoch gut. Der Content auch: Die
Texte sind flott, die Bilder dynamisch und professionell.
Gleich drei Social-
Media-Kanile sind
gut verknipft und
top gepflegt. Abzi-
ge gibt es in Sachen
Transparenz.
www.joseph.co.atl

-

Sereenshot, v anneliese de




Screenshot: www.baeckersi-huth.de 2016

Auf Platz drei ist eine Backe-

rei aus Osterreich: Martin Auer
verkauft seine Natursauerteigbrote,
Cookies und regionale Spezialitaten
vor allem in Graz, aber auch in Wien
und Karnten. Der Backermeister ist all-
ergisch gegen Mehl, erfahren wir auf
dessen von uns nun pramierten Websi-
te. ,Gut umgesetzte Seite. Aufwendig
gestaltet. Alle Infos vorhanden”, meint
Frangois Benner, In der Tat wirkt die

3 3. Platz: Martin Auer (332 Punkte)

unae | EBLINGS
PLATZCHEN

Screenshot: v, martinauerat

Seite sehr aufgerdumt und schick. In

punkto Funktionalitéat ist sie kaum zu toppen, erzielte fast die volle Punkt-

zahl, Sie ist schén anzuschauen, denn ein klares Konzept wird durch eine
klare Bildsprache unterstrichen. Im Mittelpunkt steht — Brot. Kann man so
machen als Premiumbécker! Unsere drittbeste Website glanzt auch inhalt-
lich: Mit gut und professionell erzahlten Geschichten, vielen nutzlichen
Infos, mit Tipps und Rezepten. Dazu top gepflegte Social-Media-Kandle.
In punkto Transparenz gab es allerdings einige Punktabziige. Allergiehin-
weise und Zutatenlisten gibt es zwar fir Brote, nicht aber fir die anderen
Backwaren. Die Hinweise auf vegane und vegetarische Produkte sind bei
den Brotwaren top (zehn von zehn Punkten), bei den anderen Produkten
indes nicht vorhanden (null Punkte). Macht unter dem Strich funf Punkte
in diesem Feld. Kleiner Anreiz zum Nachbessern in diesem Bereich: Bei
zehn Punkten hatte es fiir Platz zwei gereicht. www.martinauer.at

Freude in Hessen, konkret in Limburg an der Lahn: ,Der echte

Bécker” belegt mit www.baeckerei-huth.de Platz zwei in der DBZ-
Hitparade der besten Bdcker-Websites! Sehr klar, sehr reduziert und gut
strukturiert, so nahm die Jury den Netzauftritt der Backerei Huth wahr.
Lediglich die Meniis sind ein wenig versteckt, Informationsgehalt und Ser-
viceorientierung sind teils vorbildlich. Was die Transparenz betrifft, finden
sich viele Infosim Blog. Dabei sind die Texte kurz und pragnant. Die Seite ist
tir Mobilgerdte optimiert, auch hier die Ansicht top, die Mentifiithrung klar.
Hervorzuheben ist der eigene Youtube-Kanal des echten Backers. Die Al-
leinstellungsmerkmale des Backwarenherstellers werden gut erklart. Die
Social-Media-Kommunikation kénnte insgesamt ein wenig prasenter und
aktueller sein, Die Seite sei sehr gut umgesetzt, befand auch Frangois Ben-
ner, und hob inshesondere die groBe Zahl an Videos hervor. Nur mittelgut ist
hingegen die Transparenz: Zwar ist die Zutatenliste anklickbar, aber Veg-
gie- und Frei-von-Produkte sind nicht als solche gelabelt, Die Rohstoffe wer-
den gut, aber nicht
perfekt kommuni-
ziert: Laut Website
stammen sie oft aus
der Region, es wird
auf chemische Zu-
sdtze und Fertigmi-
schungen verzichtet.
Unklar bleibt, wie
hoch der Bio-Anteil
an den verarbeiteten
Rohstoffen ist.

2 2. Platz: Backerei Huth (337 Punkie)

=, Der echie Bicker.
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¢ [ JACOBI DECOR

Henn Sie das Besondeve suchen!
Tel: 02241 397030 www. jacobi-decor.de
Fax: 02241 3970399 info@jacobi-decor.de

Der Spezialist
fiir den kompletten
Backstubenbau

i Rl

Kompetenz in Planung und Ausfithrung
durch tber 100 gebaute Bickereien.

Individueller stiitzenfreier Grundriss.
Schilisselfertig zum Festpreis.

Massivbau mit glatten Innenwanden
und wartungsfreien Fassaden.

DIETRICEH ' _FERTIGBAUVU
Hans Dietrich Fertighau GmbH und Co, KG
Hermannstrafie 2 « 33189 Schlangen
Telefor (0 52:52) 98 76 30 » Fax (0 52 52) 98 76 50
www.dietrich-fertigbau de
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1. Platz: Backbord
1 (352 Punkte)

Wir gestehen: Das
aufploppende Brotchen
hat uns verzaubert. Wer
bisher dachte, der Einsatz
von Multimedia-Elementen
auf Backer-Websites erge-
be keinen Sinn, der wird
durch www.backbord.de ei-
nes Besseren belehrt. Sechs
kleine Sequenzen lang ist
der hochwertig produzierte
Endlosfilm auf der Website
der Back Bord Miihlenbdk-
kerei aus dem Ruhrgebiet.
Brot wird geknetet, in Kémern gebadet, Brot wird
beklopft, Brot wird gebrochen. Und dann ist im Zeit-
raffer zu sehen, wie sich im Ofen durch den Ofentrieb
des Ausbund eines Bio-Schnittbrotchens entwickelt,
um es unpoetisch zu sagen. Der Film setzt MalBstédbe,

Danach hat man definitiv Appetit bekommen auf
gute leckere Backwaren. ,Sehr schéne grafische Um-
setzung”, findet auch Francois Benner. Und er lobt
Produktbeschreibungen, Social-Media-Einbindung,
Benutzerfreundlichkeit und inshesondere die Kar-
riereseiten. Der Rest der Jury meint; Die Website der
Bio-Backerei ist sehr gut strukturiert und weist eine
klare Menifiihrung auf. Auch die Facebookseite ist
bestens gepflegt. Will man unbedingt mékeln, so

kann man feststellen, dass man zu wichtigen Infos ein
wenig scrollen muss. Man erfdhrt viel Gber die Apfel-
brotchen, Dinkel-Fruchtknilche und Zitronenkuchen,
die in rund 20 Béckereien zwischen Diisseldorf und
Dortmund verkauft werden.

Die Zutatenliste weist eine Allergenlabelung auf,
Veggies konnen nachvollziehen, was flir sie Sache ist,
auch wenn Backbord auf ein Vegetarisch- und ein Ve-
gan-Label ebenso verzichtet wie auf eine Geschichte,
woher die Bio-Rohstoffe kommen. So setzt Backbord
nicht in allen, aber vielen Bereichen den Standard. In
allen anderen Bereichen sind die Bochumer aber auch
mindestens recht gut aufgestellt. Backbord hat sich
den DBZ-Internetpreis 2016 redlich verdient!

Die Jury

Frangois Benner ist Griinder und CEO
der digitalen Marketing-Agentur Brand-
sensations. Fir das in Disseldorf
anséssige Unternehmen entwickelt er
effiziente Strategien flr internationale
Unternehmen. Sein Motto: ,Machen

Sie aus lhrer Website Ihr wichtigstes
Verkaufstool.“ Wichtig ist ihm eine gute
Content-Strategie. Auf den Inhalt kommt
es also an, nicht bloB auf Styling.

Die Germanistin Edda Klepp z&hlt fest
zum Redaktionsteam des INGER Ver-
lags. 2014 wéhlte der Bundesverband
Digitale Wirtschaft (BVDW) sie als Sti-
pendiatin fUr das berufsbegleitende
Fachwirtstudium Online Marketing an
der Deutschen Dialogmarketing Akade-
mie in Hamburg aus. Im Back Journal
schreibt sie regelmaBig Uber aktuelle
Online-Themen, zum Beispiel Suchma-
schinenoptimierung und Social Media.

Marcus Meier ist Journalist und Redak-
teur bei zwei Titeln des INGER Verlages:
Dem DBZ Magazin und der BlOwelt. Er
war zustandig fir die Bewertung der The-
men Transparenz und Textqualitat. Ist ein
Produkt vegan oder glutenfrei? ,Null oder
eins, ja oder nein. Eine dritte Antwort gibt
es nicht! Ich mag klare, pragnante und
nachvollziehbare Aussagen und hasse
Geschwafel”, sagt der Mittvierziger.

Janik Peltzer ist Informatiker. Er bewer-
tete schwerpunktmaBig die Bereiche
Datenschutz, Qualitét der eingebundenen
Medien und Unterhaltungswert. Bei der
Bildbewertung legte er Wert auf einen
einheitlichen Stil sowie professionelle und
scharfe Fotos. ,,Obwohl die technischen
Aspekte fur mich persdnlich einen hohen
Stellenwert einnehmen, ist mir zudem ein
zeitloses und Ubersichtliches Design sehr
wichtig®, betont der 23-Jahrige.

[22] DBZ magazin 012017




